Tabena 5.1 Crenudukanuja npeaMera Ha CTYAUjCKOM MPOrpamMy JOKTOPCKUX CTYIHja

Hasus npeamera: KBAHTUTATUBHA U KBAJIMTATUBHA UCTPAXMBABA MEJIUJCKUX CAJIPXKAJA

HacraBuuk niau Hacrasauuu: [Ipod. np Harama Cumeynosuh bajuh

Crartyc npeaMera: u300pHH

Bpoj ECIIB: 6

VYeaoB: ynucana ipyra rondHa JOKTOPCKUX CTYAdja

IInsb mpeaMeTa je TeMeJbHO YIO3HAaBamke U 00ydaBame CTyIeHATa 3a H300p M KOpHITheme pa3IndUuTUX IPUCTYIA,
METOZa ¥ TeXHUKA Y UCTPAKHBay MEANjCKUX caapkaja. bynyhu na je caBpemeHnu cBeT mpempexeH
TPaANIIMOHAIHIM 1 HOBHM MEAWjUMa, M HCIYE-CH OTPOMHUM OpOjeM MEJHjCKUX caaprkaja KOjH Cy MOCTAIH 10
OHTOJIOIIKE ¥ ()EHOMEHOJIOLIKE TPUPOIE CABPEMEHOT YOBEKA, HEOIIXO/IHO j€ /]a CTYAEHTH Hay4e Ha Koje CBe
Ha4yMHE MOTY HCTPa)KUBATH ME/IMjCKe caJpikaje — o]l IITaMIIaHUX MEInja ¥ paauja 10 TEeICBU3Hje U MHTEpHETa —
yKJBYdyjyhu cBe HOBe oOpaciie Kpenpama 1 HCI0JbaBamka MEJIHjCKUX caprkaja Kao ¥ 0JHOC MyOJIHKe IpeMa
UCTHMa.

Hecxon mpeamera je METOIONIONIKA U aHAJIUTHYKA OCIIOCOOJBEHOCT CTY/ICHATA JIa Y CBOM HAyYHO-UCTPaKUBAUYKOM
pany npuctyne kopuinhery KBAaHTUTaTHBHE U KBAJIUTATUBHE MEJOTONIOTH]je KaKko O, He caMo Teopujcku Beh u
EMIIMPH]jCKH, TOTIPHHETH YTEMEJbEHOCTH CBOjUX OymyNuX caMOCTaIHUX MpojeKara.

Caap:xaj npeamera
Teopujcka nacmasa

1) OnHoc peMa KBaHTUTATUBHO] U KBAJTUTATUBHO] METONOJIOTHjH y APYIITBEHUM Haykama; 2) [IpenHoctu u
HeJIocTall KBaHTHTaTHBHE MeTozonoruje; 3) [IpenrHocty 1 HegocTay KBaJIMTaTUBHE METONO0NIOTH]E; 4)
Kom6unoBanu npuctym; 5) Ctyauja ciydaja 6) AHanm3a MEAHjCKHX caapxaja; 7) AHanu3a qUCKypca ’
ceMHoJIONTKa aHanu3a; 8) dopmuparme ynutHuka; 9) IHTEpB]y U AyOUHCKU HHTEPB)Y

Hpakmutma Hacmaesa

10) O6yxka 3a kopuniheme codrrepa Statistical Package for the Social Sciences (SPSS); 11) Konkpetnu 3ananu u
NPUMEpH HCTPaKUBamka: PeKJIaMHe OpYyKe Ha paaujy u Teneusuju; 12) HaciioBu y HoBuHaMa (pasiHke y
IITaMIIaHAM | eJIEKTPOHCKHM u3namuma); 13) Jlena n ynorpeba Buzeo urapa; 14) Mimagu u uaTepHET; 15)
PasnuuuTte npymTBeHe rpyne U MEIHjCKH CaIpIKaj;

IIpenopy4ena aqureparypa
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Introduction (8th edn). Belmont CA: Thomson Wadsworth; 4) The SAGE Handbook of Online Research Methods.
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Bpoj yacoBa axkTHBHE HacTaBe Teopujcka HacTaBa: 2x9 [Mpaktruuna HactaBa: 2 x 6 [CHP: 2 x 15
2+2 (x 15)

Metoae n3Bohema HacTaBe

IMpenaBama, MHTEpAaKTHBHA HACTaBa, HHAUBHIYAIHH UCTPAXUBAYKHU IIPOjEKTH

Ouena 3Hama (MakcuMaJIHU Opoj moena 100)
AyTtopcku ucrpaxkuauku pax — 50 noeHa; ogdpaHa ayTopckor pajga — 20 noeHa; ycMeHnu ucnut — 30 moeHa.

Haumn IMMPOBEPEC 3HaAba MOTY outu PA3IUYINUTH : (HI/ICMGHI/I HUCIIUTH, YCMCHU HUCIIT, Hpe3eHTa11Hja npojeKTa,
CEMUHApH UTA......

*MakcuMaiHa aykHa 1 crpanuna A4 ¢popmara




