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Цɢʂ ɩɪɟɞɦɟɬɚ 

Уɫɜɚʁɚʃɟ ɤʂɭɱɧɢɯ ɬɟɨɪɢʁɫɤɢɯ ɩɨʁɦɨɜɚ ɢɡ ɨɛɥɚɫɬɢ ɟɥɟɤɬɪɨɧɫɤɟ ɤɨɦɭɧɢɤɚɰɢʁɟ. 

ɂɫɯɨɞ ɩɪɟɞɦɟɬɚ 

Ɋɚɡɜɨʁ ɫɩɨɫɨɛɧɨɫɬɢ ɡɚ ɬɟɨɪɢʁɫɤɨ ɢ ɢɫɤɭɫɬɜɟɧɨ ɪɚɡɭɦɟɜɚʃɟ ɦɨɞɟɪɧɢɯ ɮɟɧɨɦɟɧɚ ɟɥɟɤɬɪɨɧɫɤɟ 
ɤɨɦɭɧɢɤɚɰɢʁɟ.    

ɋɚɞɪɠɚʁ ɩɪɟɞɦɟɬɚ 

ɋɚʁɛɟɪ ɤɭɥɬɭɪɚ ɢ ɟɥɟɤɬɪɨɧɫɤɚ ɤɨɦɭɧɢɤɚɰɢʁɚ 

Дɪɭɲɬɜɟɧɨ ɭɦɪɟɠɚɜɚʃɟ ɢ ɢɧɬɟɪɧɟɬ 

Кɨɦɭɧɢɤɚɰɢʁɚ ɭ ɨɧɥɚʁɧ ɫɜɟɬɭ 

Ʌɢɬɟɪɚɬɭɪɚ 
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Бɪɨʁ ɱɚɫɨɜɚ  ɚɤɬɢɜɧɟ 
ɧɚɫɬɚɜɟ:  ɩɪɟɞɚɜɚʃɚ 1 

Ɍɟɨɪɢʁɫɤɚ ɧɚɫɬɚɜɚ: ɋɂɊ 5 ɉɪɚɤɬɢɱɧɚ ɧɚɫɬɚɜɚ:  

Ɇɟɬɨɞɟ ɢɡɜɨђɟʃɚ ɧɚɫɬɚɜɟ 

ɉɪɟɞɚɜɚʃɚ, ɩɪɨʁɟɤɰɢʁɟ, ɢɧɬɟɪɚɤɬɢɜɧɨɫɬ, ɞɢɫɤɭɫɢʁɚ. 
Ɉɰɟɧɚ  ɡɧɚʃɚ (ɦɚɤɫɢɦɚɥɧɢ ɛɪɨʁ ɩɨɟɧɚ 100) 

ɉɪɟɞɢɫɩɢɬɧɟ ɨɛɚɜɟɡɟ ɩɨɟɧɚ 

 

Ɂɚɜɪɲɧɢ ɢɫɩɢɬ  ɩɨɟɧɚ 

ɚɤɬɢɜɧɨɫɬ ɭ ɬɨɤɭ ɩɪɟɞɚɜɚʃɚ 20 ɩɢɫɦɟɧɢ ɢɫɩɢɬ  

ɩɪɚɤɬɢɱɧɚ ɧɚɫɬɚɜɚ  ɭɫɦɟɧɢ ɢɫɩɬ 30 

ɤɨɥɨɤɜɢʁɭɦ-ɢ 30 

 

..........  

ɫɟɦɢɧɚɪ-ɢ 20   

Нɚɱɢɧ ɩɪɨɜɟɪɟ ɡɧɚʃɚ ɦɨɝɭ ɛɢɬɢ ɪɚɡɥɢɱɢɬɢ ɧɚɜɟɞɟɧɨ  ɭ ɬɚɛɟɥɢ ɫɭ ɫɚɦɨ ɧɟɤɟ ɨɩɰɢʁɟ: (ɩɢɫɦɟɧɢ ɢɫɩɢɬɢ, ɭɫɦɟɧɢ 
ɢɫɩɬ, ɩɪɟɡɟɧɬɚɰɢʁɚ ɩɪɨʁɟɤɬɚ, ɫɟɦɢɧɚɪɢ ɢɬɞ...... 

 


