Predmet: UVOD U MENADŽMENT MEDIJA
ISPITNA PITANJA

· Koji su ključni razlozi za aktiviranje principa i funkcija menadžmenta u okviru medijske delatnosti?
· Objasnite razlike između komercijalne i nekomercijalne orijentacije medijske prakse.
· Koje su potencijalno negativne implikacije primene menadžmenta u medijskoj praksi?
· Koji su vitalni resursi društva budućnosti?
· Kakva su očekivanja u vezi sa ulogom medija u budućnosti?
· Objasnite suštinu genetske predodređenosti ljudske vrste ka organizacionom ponašanju.

· Koje su bitne odrednice istorijskog odnosa prema radu?

· Šta je F. W. Tejlor podrazumevao pod pojmom ’’mentalna revolucija’’?

· Koji su , po Fajolu, osnovni principi menadžmenta?

· Koja su načela industrijalizacije relevantna za menadžment?

· Pobrojte i objasnite osnovne funkcije procesnog menadžmenta.

· Objasnite osnovna načela industrijske proizvodnje:standardizacija, specijalizacija, sinhronizacija, koncetracija, maksimizacija i centralizacija.

· Objasnite značaj principa podele rada u menadžmentu.

· Objasnite prirodu menadžerskog principa poslušnosti autoritetu.

· Koje su razlike između procesnog i projektnog upravljanja organizacijama?

· Objasnite uloge menadžera:međuljudsku, informacionu i ulogu odlučivanja.

· Šta je filozofija menadžmenta?

· Koje su razlike između američke i evropske filozofije menadžmenta?
· Šta su to PERT i GANTOGRAM metoda?

· Objasnite SWOT metodu strateške analize.
· Koji su stavovi Valtera Banjamina i predstavnika Frankfurtske škole u pogledu društvenog uticaja medija?

· Na koji način Maršal Makluan objašnjava društvo posredstvom medija?

· Šta Makluan podrazumeva pod ‘’vrućim’’ i ‘’hladnim’’ opštilima?

· Koji su stavovi Žana Bodrijara o društvenoj ulozi medija?

· Objasnite odnos između tehnologija i razvojnih principa medija.

· Koje društvene uloge obavljaju  informaciono-komunikacioni sistemi?

· Koja je to ‘’pasivna’’ a koja ‘’aktivna’’ medijska publika?

· Objasnite potrebu za medijskim obrazovanjem.

· U čemu se ogleda  uloga medija u kulturnom sistemu?

· U čemu se ogleda značaj perceptualno-psihološke dimenzije ljudske ličnosti u medijskom kontekstu?

· Objasnite značaj motivacije u tumačenju medijskih poruka.

· Šta je čulna deprivacija?
· Objasnite spregu čulnog opažanja i memorije.
· Uprkos razvoju novih medija, štampani mediji su zadržali primat u određenim domenima. Kojim?

· Izložite razvojnu liniju pisma i pismenosti.

· Kojim redosledom se realizuje procedura-hodogram objavljivanja knjige?

· Izložite organizaciju izdavačkog preduzeća.

· Koje prednosti donosi proces digitalizacije i elektronskog izdavaštva u sferu štampanih medija?

· Koje su osnovne organizacione celine-podsistemi u novinskom preduzeću? Objasnite njihovu ulogu.

· Koji su bitni činioci-oslonci  poslovne održivosti novinske delatnosti?

· Objasnite organizaciono-uređivačku poziciju deska u realizaciji dnevnih novina.

· Izložite proceduru-hodogram realizacije dnevnih novina.

· Objasnite ulogu i značaj novinskih agencija u okviru delatnosti štampanih medija.

· Koja su menadžerska zanimanja karakteristična za novinsku delatnost?

· Koja se tri osnovna činioca-preduslova vezuju za nastajanje filmskog medija?

· Objasnite fenomen opažanja filmskih pokretnih slika.

· Pojasnite razvoj filma kao tehničkog pronalaska.

· Film je zabava, industrija, umetnost i medij masovnog komuniciranja. Objasnite.

· Koja je razlika između pojmova ’’film’’ i ’’ kinematografija’’?

· Objasnite povezanost i međuzavisnost kinematografskih sektora.

· Ko su članovi štaba filmske ekipe?

· Koji sektori čine filmsku ekipu?

· Koje su osnovne faze u produkciji-proizvodnji filmova?

· Objasnite fazu ’’prethodnih priprema’’ u realizaciji filmskog projekta.

· Sa menadžerskog stanovišta, objasnite ulogu knjige snimanja u realizaciji filmskih projekata?

· U budžetu filmskog projekta šta se ubraja u ’’below-teh-line’’ a šta u ’’above-the-line’’ troškove?

· Pobrojte glavna menadžerska zanimanja u produkciji filmova.

· Koje su mogućnosti primene računarskog softvera u kinematografiji?

· Ko su stejkholderi u filmskom projektu?

· Primenite SWOT metodu na analizu kinematografije u Srbiji.

· Objasnite fenomen medijske konvergencije.

· Koje su tehnološke pretpostavke multimedijalnosti?

· Objasnite ekonomske aspekte multimedijskog organizovanja.

· Šta multimedijalnost donosi novo u medijskoj praksi?

· Koji su najveći multimedijski konglomerati u svetu?
· Ko​ja su ka​rak​te​ri​stič​na obe​lež​ja mar​ke​tin​ških u od​no​su na dru​ge vi​do​ve me​đu​ljud​skih ko​mu​ni​ka​ci​ja?

· Šta odražava marketinški akronim AIDA?

· Šta je reklama?

· Pojasnite oglasnu kampanju i medija plan.

· Ko​ji su uslo​vlja​va​ju​ći fak​to​ri mar​ke​tin​ških ko​mu​ni​ka​ci​ja?

· Uloga psiho-fizioloških faktora u marketinškim komunikacijama.

· Uloga medijsko-tehnoloških faktora u marketinškim komunikacijama.

· Ekonomski faktori u marketinškim komunikacijama.

· Socijalni faktori u marketinškim komunikacijama.

· Šta či​ni mar​ke​tin​ški miks?

· Kako je organizovana marketinška agencija?

· Koje su prednosti i nedostaci oglašavanja posredstvom štampanih medija?

· Šta karakteriše oglašavanje posredstvom filmskog medija?

· Objasnite fenomen multimedijalnosti i njegovu primenu u oglašavanju.

· Pre​sti​žna po​zi​ci​ja tradicionalnih me​di​ja u mar​ke​tin​škim ko​mu​ni​ka​ci​ja​ma po​ste​pe​no sla​bi. Ob​ja​sni​te taj fe​no​men.

· Koji su izvori finansiranja štampanih medija?
· Izvori finansiranja u kinematografiji?

· Objasnite dvojaki karakter medijske ekonomije.

· Izložite Vaše razumevanje nužnog transponovanja umetničkog-literarnog stvaralaštva u robni proizvod.

· Objasnite društvenu egzistenciju filmskog medija kao privredne i stvaralačke discipline.

· Zašto je sloboda temeljni princip medijske prakse?

· Objasnite pojam ’’regulatornosti’’ u medijskoj sferi.

· Koji se domaći zakoni odnose na sve medije?

· Objasnite značaj primene Zakona o autorskim i srodnim pravima u medijskoj praksi.

· Šta Zakon o izdavanju publikacija smatra pod ’’publikacijom’’?

· Na kojim načelima se insistira u domaćem Zakonu o oglašavanju?

· Koja su osnovna načela etičnosti novinarske profesije?
· Objasnite značaj etičnosti u kinematografskoj praksi?
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1. Menadžment je znanje, veština, intuicija...?

2. Medijskom praksom je neophodno upravljati

3. Složenost medijske delatnosti
4. Medijska delatnost ima ogroman ekonomski kapacitet

5. Mediji su značajan činilac kulturnog sistema

6. Procesni-funkcionalni menadžment i medijska delatnost

7. Projektni menadžment i medijska praksa

8. Menadžment kao filozofija i životni stil

9. Nove tehnologije i razvoj medijske delatnosti

10.  Društvene teorije i medijska praksa

11. Opažajno-psihološki aspekti medijske prakse

12. Delatnost izdavačkog preduzeća-menadžerska analiza

13. Realizacija izdavačkog projekta-menadžerska analiza

14. Delatnost novinskog preduzeća-menadžerska analiza

15. Elektronsko izdavaštvo

16. Kinematografija kao privredna delatnost

17. Proces proizvodnje filmova

18. Menadžment kao uloga i funkcija u kinematografiji

19. Menadžerski pristup i stvaralački domen u kinematografiji

20. Film – tehnički pronalazak, zabava, industrija, umetnost

21. Fenomen multimedijalnosti i multimedijski konglomerati- menadžerska analiza

22. Eksploatacija filmova

23. Distribucija – trgovina na veliko filmskim proizvodima

24. Medijsko oglašavanje – reklamna prezentacija roba i usluga

25. Oglasna kampanja

26. Marketinške agencije

27. Upotreba  štampanih medija u oglašavanju

28. Film u oglašavanju

29. Multimedijalnost u oglašavanju

30. Ekonomski potencijali i ekonomija medijske prakse

31. Književno delo kao roba

32. Film kao roba

33. Tržište knjige u Srbiji

34. Tržište filma u Srbiji

35. Etika medijske prakse

36. Pravilno korišćenje medija i sloboda izražavanja

37. Zakonski aspekti medijske prakse
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